METODISKI IETEIKUMI
SKOLENU DIGITALAS
LIETPRATIBAS
STIPRINASANAI

Reklamu uztvere un analize
Zinas ka konstruéeta realitate
Jégpilna digitalo tehnologiju

lzmantosana uzdevumu un
oroblému risinasanai

(©

DROS

INTERNETS.LV



C/m DROSSINTERNETS.LV

Satura raditjjs

levads. . ... . 3
Reklama ,,Magdiskas citronu konfektes”............ 7
ZiNAS. . ... .. 12
Lieto internetugudri!. .. ...... ... ... ... ... ... . ... 16
Darbalapas ........... .. ... .. . . . ... 22




levads

C/‘o DROSSINTERNETS.LV

Masdienu bérni aug digitala pasaulg, izmantojot jaunas iespéjas un vienlaikus sastopoties
ar jauniem izaicindjumiem. Tehnologiju strauja attistiba rada izmainas sabiedriba, ieziméjot
jaunas kompetences ikviena cilvéka ricibspéjas nodrosSinasanai. Daudzas no jaunajam
kompetencém ir savstarpéji saistitas unir veiksmigas integracijas priekSnosacijums muasdienu
sabiedriba - informacijas pratiba, mediju pratiba, vizuala pratiba, zinu pratiba, spélu pratiba,
digitala pratiba u. c. Sie koncepti nav sava starpa konkuréjosi, ,robezas starp dazadiem
gimenes locekliem daléji parklajas, bet tie jaskata ka ciedi saistita gimene” (L. Vitgensteins).
Digitala lietpratiba ir multidimensionala, kompleksa lietpratiba, kas integré gan kognitivas
prasmes, attieksmes, gan socialas prasmes darba ar digitalajam tehnologijam*, lai veiktu
uzdevumus un risinatu problémas; komunicétu un sadarbotos; organizétu informaciju; radttu
un koplietotu saturu; efektivi, atbildigi, kritiski, radosi, patstavigi izvertétu un konstruétu
zinasanas macibam, darbam, atpltai, socializacijai; ievérotu juridiskos nosacijumus, kas
saistiti ar digitalo vidi un medijiem.
* Digitalas tehnologijas ietver: digitalu saturu, digitalas iekartas, digitalus resursus, digitalu komunikaciju.
Skoléns ar attistttu digitalo lietpratibu ir informacijas sabiedriba ricibspéjigs skoléns, kurs:

e izmanto digitalas tehnologijas informacijas iegls$anai, organizéSanai, uzdevumu un

problému risinasanai;
¢ pasvaditi izmanto digitalas tehnologijas zinasanu reproducésanai un konstruésanai;

e atbildigi, kritiski analizé un patéré, koplieto citu raditu saturu un daudzveidigi pas-
realizéjas, radot multimodalu saturu, atbildigi dalas ar to;

¢ parvalda savu digitalo identitati, efektivi komunicg, sadarbojas ar citiem, jégpilni lldzdar-
bojas sabiedriskajos procesos, izmantojot digitalo tehnologiju un mediju raditas iespéjas;

e kritiski un konstruktivi izvérté tehnologiju un mediju lomu sabiedriba, realitates
konstruéSana, sabiedrisku procesu ietekmeésana. (,lzglitiba musdienigai lietpratibai:
macibu satura un pieejas apraksts”, www.skola2030.lv)

Svarigi, ka digitalas lietpratibas satura ka svariga komponente ir integréta art medijpratiba.

Medijpratiba - zinadSanu un prasmju kopums, kas nepiecieSams darbam ar informacijas avo-
tiem - informacijas atrasanai un analizei, informacijas sniedzéju funkciju izpratnei, informaci-
jas satura kritiskam izvéertéjumam, objektivas informacijas atskirSanai no tendenciozas,
dazados avotos pieejamo zinu salidzinajumam, lai veidotu savu pamatotu viedokli. Mediju
pratiba ietver arl prasmi praktiski lietot medijus (Latvijas mediju politikas pamatnostadnes
2016.-2020. gadam, skatits 06.07.2018., https://vestnesis.lv/op/2016/221.3).

KultGras ministrijas veikto pétijumu ,Latvijas iedzivotaju medijpratiba” (2017) un ,Pétijums
par 9 [1dz 16 gadus vecu bérnu un pusaudzu medijpratibu Latvija” (2017), ka ar1 Drosaka inter-
neta centra un Valsts izglitibas satura centra 2018. gada organizéta diagnostikas darba 3. un
6. klasu klasu skoléniem (https://drossinternets.lv/lv/posts/view/diagnostikas-darbs) rezultati
liecina - darbs pie medijpratibas pilnveides ir jaturpina arvien plasaka un vienlaikus dzilaka
apjoma, ikviena macibu joma ietverot atbilstosus digitalas lietpratibas un medijpratibas satura
komponentus, atceroties, ka ir nepietiekami runat par medijiem un digitalajam tehnologijam,
bet ir jastrada ar medijiem un digitalajam tehnologijam ikdienas macibu procesa, macot tos
droSi un efektivi izmantot uzdevumu, problému risinasana, zinasanu konstruésana, ka arl
savu meérku sasniegsSanai.

Skoléna digitala lietpratiba

leprieks jau minéts, ka digitala lietpratiba ietver daudzveidigas satura komponentes. Lai
nodroSinatu mérktiecigu tas elementu pilnveidi, nepiecieSams diferencét komponentes [imeni
konkréta vecumposma. leskatam UK COUNCIL FOR CHILD INTERNET SAFETY izstradats
piemeérs ,,Prasme stradat ar informaciju” deskriptoriem un to attistibai (https:/ej.uz/Education
Connected World, skatits 31.07.2018.).
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Prasme stradat ar informaciju

Lidz 7 Es protu pastastit, ka es izmantoju internetu, lai atrastu taja sev svarigu infor-

gadu maciju, minu konkrétus piemeérus.

vecumam | Es atpazistu un protu nosaukt ierices, kas nodrosSina piekluvi internetam.
Es varu izskaidrot, ka internets tiek izmantots, lai pirktu un pardotu lietas.

7-1 Es izmantoju internetu informacijas ieguvei.

gadi Es protu veidot un izmantot vienkarsus atslégas vardus, lai meklétu informaciju.
Es vérSos pie pieaugusa péc palidzibas, ja atrasta informacija man nav sapro-
tama, ir uztraucosa, liek man justies slikti.
Es analizéju informaciju un Skiru viedokli no faktiem. Es zinu kritérijus, la
parbaudrtu faktus.
Es protu pastastit un meklét informaciju daudzveidigos kanalos un formatos -
socialajos medijos, attéli, video u. c.
Es saskatu dazas metodes, kas tiek izmantotas, lai ar interneta starpniecibu
pardotu lietas
Es apzinos, ka reizém digitalaja vide komunicé datorprogrammas vai roboti.
Es protu izskaidrot, kapéc tas, ka daudzi cilvéki dalas ar konkrétu informaciju,
Vél nenozimé, ka ta ir patiesa.

11-14 Es lietoju atslégas vardus mekléetajos.

gadi Es protu meklét informaciju timeklvietnés.
Es lietoju daudzveidigas mekléSanas stratégdijas.
Es varu paskaidrot, ka meklétaji darbojas un ka ietekmé mekléSanas rezultatus,
ka darbojas algoritmi.
Es atskiru un varu izskaidrot, kas ir izdomats saturs; radits, lai parliecinatu;
patiesa informacija un reali notikumi; viltus un melus saturosa informacija. Protu
izskaidrot, kapéc tiek radita viltus informacija.
Esvaruizvertéet digitalo saturu un paskaidrot, ka atlasu sev vajadzigo informaciju.
Es varu izskaidrot, kas ir dati, informacija, fakti, viedoklis, trikstoSa informacija
un sagrozita informacija.
Es varu izskaidrot, kapéc plasi izplatita informacija dazados kanalos nenozimé,
ka ta ir patiesa vai pilnvértiga. Es saprotu ka, rodas Sadas situacijas un kada ir
mana loma tajas.
Es saprotu, ka digitalas tehnologijas apkopo un izmanto informaciju par mani;
radot un publicéjot saturu, es pardomaju, ka to var interpretét citi.
Es varu izskaidrot, kd mana uzvediba interneta veido cilvéku viedokli par mani,
manu reputaciju.

14-18 Es efektivi lietoju daudzveidigas meklésanas stratédijas, digitalas tehnologdijas,

gadi saprotu meklétaju darbibas principus, to ietekmi uz meklésanas rezultatiem.
Es lietoju dazadas mekléSanas papildfunkcijas.
Esizvéertéju informaciju un digitalo saturu, izmantojot daudzveidigas strategijas.
Es saskatu un varu izskaidrot, minot konkrétus piemérus, ka informacija atskiras
no viedokla, ka viedoklis atSkiras no faktiem, ka tiek Tstenotas manipulacijas,
parliecindsanas, ietekmésanas stratégijas, propaganda, apmaksats saturs, ideo-
logisks saturs. Es protu zinot par maldinosu saturu, zinu juridiskos nosacijumus.

J
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Metodiskaja materiala ietvertie uzdevumi sekmé dazadu digitalas lietpratibas komponentu
pilnveidi, tostarp ietver tabuld minéto reklamu stratégdiju izpratni, analizi; zinu sizetu kritisku
izvertésanu; pievérsas informacijas meklésanai un digitalo tehnologdiju sniegto prieksrocibu
izpratnei. Sistematiska un jégpilna digitalas lietpratibas pilnveide nodrosSina sekmigu un
vecumposmam atbilstosu lietpratibas attistibu.
Pedagoga digitalas lietpratibas snieguma kritériji
Lai pedagogs planotu un 1stenotu efektivu macibu procesu digitalas lietpratibas attistisSanai,
vinam ir nepiecieSamas zinasanas, prasmes un attieksme: sava darba izmantot digitalas teh-
nologijas; prast kritiski izvértet informaciju; veidot pedagogisko procesu, kas versts uz skolénu
aktivu darbibu; izmantot misdienigas digitalas tehnologijas sadarbibai, izvértésanai, skolénu
atbalstam, diferenciacijai un personalizacijai. Tiek izdaliti sesi bloki, katra ietverot pedago-
ga profesionalas kompetences Skautnes, kas nepiecieSamas digitalas lietpratibas 1stenosanai
izglittbas iestadé (,DigCompEdu”, 2017, https://ej.uz/DigCompEdu, skatits 31.07.2018.).

1. Profesionala iesaistiSanas:

1.1. Datu vadiba - drosa un efektiva izmantoSana datu ieguvei, uzglabasanai, analizei,
koplietoSanai, dalisSanas ar administrativiem un ar skoléniem saistitiem datiem,
spéja analizét un ieteikt uzlabojumus datu vadibas politika.

1.2. Komunikacija - digitalo tehnologiju izmantoSana komunikacijas stiprinasanai ar
skoléniem, vecakiem un citiem izglitibas procesa iesaistitajiem. Spé&ja analizét un
pilnveidot parstavetas organizacijas komunikacijas stratégiju.

1.3. Profesionala sadarbiba - digitalo tehnologiju izmantoSana pedagogu sadarbibas
tikla stiprinasana, profesionalas pieredzes uzkrasana.

1.4. Refleksija - spéja kritiski novértét savu digitalo lietpratibu un pilnveidot to pedago-
giskaja darbiba.

1.5. Digitalo tehnolodiju balstita profesionala attistiba - digitalo resursu, tehnologiju
izmmantosSana profesionalai pilnveidei.

2. Digitalie resursi:

2.1. Digitaloresursu atlase - piek|at, izvértét un izvéléties macibu procesam piemérotus
resursus, ievérojot juridiskos nosacijumus.

2.2. Digitalo resursu organizésana, daliSanas un publicésana - spéja strukturét, organi-
z&t resursus izmantoSanai dazados laika posmos, prasme publicét izglitibas
resursus, dalities, ievérojot un izprotot juridiskos nosacijumus.

2.3. Digitalo resursu radisana un pielagosSana, ievérojot meérki, auditoriju u. c. faktorus.
3. Digitala pedagodija:

3.1. Instruésana - integrét digitalas ierices un resursus macibu procesa, lai uzlabotu
macisanas efektivitati. Pareizi ieviest, parvaldit un instruét skolénus par digitalajam
tehnologijam. Eksperimentét un attistit jaunus macibu formatus un pedagogiskas
metodes digitalo tehnologiju efektivai izmantosanai.

3.2. Skolotaja un skoléna mijiedarbiba - izmantot digitalos rikus un pakalpojumus, lai
uzlabotu mijiedarbibu ar audzékniem, individuali un kolektivi, macibu procesa un
arpus ta. lzmantot digitalas tehnologijas procesa vadibai, atbalsta sniegsanai.

3.3. Skolenu sadarbiba - izmantot digitalas tehnologijas, lai veicinatu un uzlabotu
sadarbibas macibu stratégijas, pieméram, ka platformu grupas darba, ka lidzekli,
lai veiktu sadarbibas uzdevumus, vai ka rezultatu prezentésanas lidzekili.

3.4. Pasvadita macisanas - izmantot digitalas tehnologijas, lai atbalstitu pasvaditu maci-
Sanos, t. i., skoléni plano, uzrauga un analizé savu macisanos, pieradijumus, progresu.
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4. Digitalais vértéjums:

4.1.

5.1

6.1.

4.2.

4.3.

5.2.

5.3.

6.2.

6.3.

6.4.

6.5.

C/‘o DROSSINTERNETS.LV

Izmanto digitalus vértésanas formatus formativai un summativai vértésanai.
Pieradijumu analize - lai raditu, atlasttu, kritiski analizétu un interpretétu digitalos
pieradijumus par skolénu aktivitati, sniegumu un progresu, lai informétu par
mMacisanu un macisanos.

Atgriezeniska saite un planosana - izmanto digitalas tehnologijas mérktiecigas un
savlaicigas atgriezeniskas saites sniegSanai, macibu procesa planosanai.

5. Skolénu lietpratibas stiprinasana:

Pieejamiba un ieklausana - nodrosinat macibu [idzeklu un aktivitasu pieejamibu
visiem skoléniem. lzskattt un reagét uz skolénu digitalas lietpratibas ITmeni.

DiferencésSana un personalizacija - izmantot digitalos rikus, lai risinatu skolénu
dazadas macibu vajadzibas, pieméram, radot iespéju izvéléties dazadas macibu
stratégijas, piedavajot alternativas pieejas un instrumentus un laujot skoléniem
turpinat mactties dazados atrumos.

Aktivi iesaistit audzéknus - izmantot digitalas tehnologdijas, lai veicinatu audzéknu
aktTvu un radosu iesaistiSanos macibu jomas izzinasana.

6. Atbalsts skolénu digitalai lietpratibai:

Informacijas un medijpratiba - ieklaut macibu aktivitates, uzdevumus un novérte-
jumu, kas pilnveido izpratni par informacijas vajadzibu; stiprina prasmi atrast,
analizét informaciju un resursus dazados formatos, organizét, apstradat, analizét
un interpretét informaciju; kritiski analizét dazadus avotus.

Digitala komunikacija un sadarbiba - ieklaut macibu aktivitates, uzdevumus un
novértéjumu, kas prasa efektivi un atbildigi izmantot digitalas tehnologijas komu-
nikacijai, sadarbibai un pilsoniskai lTdzdalibai.

Digitala satura izveide - ieklaut uzdevumus un macibu aktivitates, kas skoléniem
javeic, izmantojot digitalas tehnologijas, macit maintt un veidot digitalo saturu
dazados formatos. Maclit par autortiestibam un citiem juridiskiem nosacijumiem
digitalaja vide.

Labklajiba - nodrosinat audzéknu fizisko, psihologisko un socialo labklajibu, izman-
tojot digitalas tehnologijas. Mactt skoléniem parvaldit riskus un izmantot digitalas
tehnologijas pasvaditti.

Digitala problemurisinasana - ieklaut macibu un refleksijas darbibas, kas skoléniem
lauj apzinaties un atrisinat problémas, vai izstradat radosus risinajumus nebijusas
situacijas problému risinasanai.

Metodiskais materials

Metodiskais materials ietver izzinas informaciju pedagogam un saites padzilinatai temata
izpétei, praktiskus ieteikumus macibu procesa organizésanai, darba lapas, projektu aprakstus
skolénu digitalas lietpratibas pilnveidei sakumskola, pamatskold un vidusskola. Latvijas
Drosaka interneta centrs sadarbiba ar Kultdras ministriju ir izstradajis macibu materialus
video formata, kas daudzveidigi integréjami macibu procesa, veicinot izpratni par zinu
veidoSanu un mediju lomu realitates atpogulo$ana; reklamu mérki un biezak izmantotajam
pardosanas strateégijam; gudru un daudzveidigu digitalo tehnologiju izmantosanu uzdevumu
un problému risinasana.
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REKLAMA ,MAGISKAS CITRONU KONFEKTES”

https://ej.uz/citronu_konfektes

Skolénu vecumposms

Sakumskola (A), pamatskola (B), vidusskola (C).

\
Galvena zina

Jebkurareklama tiek veidota, lai pievérstu uzmanibu un parliecinatu pirkt produktu. Reklamas
tekstu, attélu, véstijumu ir japrot kritiski analizét, lai skoléns izdarTtu apzinatu, zinaSanas un
faktos balstituizvélirealas dzives situacijas. Kapéc tasir tik bltiski mlsdienas? Jo reklamdevéji
uzruna arvien jaunaku auditoriju - bérnus, jauniesSus, kam ir vieglak ietekmé&jami uzskati un
elastigaka pieeja (nepiekeras vienai lietai, vieglak maina to), ka ari sava nauda un ietekme uz
vecaku léemumu pienemsanu.

| (
J

Pamatinformacija skolotajam

Reklamas pamatmeérkis ir rosinat vai parliecinat cilvékus iegadaties noteiktu produktu,
pakalpojumu, popularizét kadu ideju vai cilvéku. Reklamas izce| produkta pozitivas ipasibas,
parspilé tas, tacu biezi noklusé negativas 1pasibas. Reklamai jaizcelas starp citam reklamam
un jarosina pircéjs uz noteiktu ricibu - pirkt, tapéc tai jabuat:

¢ vienkarsai (lai pircéjs saprastu);

e originalai (lai ta piesaistitu pircéja uzmanibu daudzu citu vidd);

¢ pievilcigai (skaists izskats, joki, patikamas izjltas, zinatnisks pamatojums par produkta
unikalo nozimi, kvalitati).

Lai uz pircéju atstatu iespaidu un mudinatu pirkt, reklamdevéji biezi izmanto Sadas metodes:

» atkartoSana (biezi un regulari atskano, vienlaicigi izmanto dazadus reklamas kanalus -
televiziju, radio, internetu, vidi utt.);

¢ norada uz produkta popularitati sabiedriba, lai citi saktu pirkt, lai batu tikpat stiligi;

e dalisanas pieredzé - par produkta labajam Tpasibam stasta eksperti, populari cilvéki vai
it ka citi pircéji;

¢ spiediens - aicina iegadaties produktu, kameér tas vél pieejams: ierobezots daudzums,
laba cena tikai tagad;

* emocijas - milestibas solijumi, glaimi, iezélinasana, bailu radisana utt,;

e asociacijas - censSas asociét produktu ar kaut ko patikamu, pieméram, milu kaki,
smejosSiem bérniem, skaistiem dabas skatiem utt,;

e lipigi un skanigi - vardi vai melodija: dziesma, dzejolis, skaitampants u. c.

IETEIKUMI DARBAM, METOZU APRAKSTI, DARBA LAPAS }
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Reklamas analize A I B \

Skoléni skatas reklamu ,,Magdiskas citronu konfektes” un veic reklamas analizi individuali vai
paros, atbildot uz jautajumiem:

1. Kas ir reklamas autors (pasutitajs), un kadam mérkim kalpo reklama?
2. Kadas vértibas, viedoklis pausts sSaja reklama?

Ka tiek panakta skatttaju uzmaniba reklamai?

Vai iespéjamas dazadas reklama ietverta véstijuma interpretacijas?

GREN

Kas par konfektém nav pateikts Saja reklama, tiek apzinati izlaists, kapéec?
6. Kas pelna (iegist kaut ko) no Sis reklamas?

Atbildes tiek parrunatas, pierakstitas biezak izskanéjusas atbildes. Ko dod sada reklamas
analize? Ka reklamas kritiska izvertésana ietekmeé lémumu pirkt vai nepirkt reklaméto preci?

Uzdevumu iespé&jams variét, sadalot skolénus grupas, un katra grupa sagatavo atbildi uz
vienu vai diviem jautajumiem. Tad katras grupas dalibnieki sadalas divas dalas (pieméram,
pa diviem skoléniem katra). Viena grupas dala paliek sava vieta - klUst par stastniekiem, otra
dala dodas pie citam grupam un uzklausa izstradatas atbildes. lepazisanas ar atbildém notiek
pulkstenraditaja virziena, tadéjadi katras grupas stastnieki vairakas reizes stasta vienu un to
pasu dazadam grupam. Katra saruna ar grupu ietver 1su diskusiju. Péc tam tiek organizéta
klases diskusija, lai nonaktu pie pilnfgam un pardomatam atbildém.

1. darba lapa (22. lpp.) p

\. J

AlB

Skoléni noskatas reklamu ,Magiskas citronu konfektes”. Tiek izvéléti astoni bérni, un viniem
tiek sadalitas/izlozétas $adas lomas:

e Bérns, kurs notic reklamai un vélas konfektes talit pirkt.
e Bérns, kurS mudina izvértéet reklama teikto un parbaudit faktus.
e Bérns, kuram garso jebkuras konfektes un kurs grib pirkt art citronu konfektes.
* Bérns, kurs vélas klUt par izgudrotaju un tic, ka konfektes var bat magiskas, stasta par
dazadam brinumainam lietam.
e Aktieris, kurs téloja zinatnieku reklama.
e Cilveks, kurs rakstija reklamas tekstu.
¢ Rezisors, kurs izdomaja reklamu.
¢ Cilvéks, kurs razo citronu konfektes un kuram tas japardod.
Izvéletie skoléni izspélé tris sarunas:

* Pirma saruna - saruna starp Cetriem bérniem (brali un masas). Braliem un masam ir
kopiga kabatas nauda. Ja tiks nopirktas konfektes, nekas pari vairs nepaliks. Viniem
javienojas par konkrétu ricibu.

¢ Otra saruna - saruna starp aktieri, reklamas teksta autoru, rezisoru un konfeksu razotaju.
Konfeksu razotajs vélas pardot péc iespéjas vairak konfeksu. Tacu tiesi tadas pasas
citronu konfektes razo vél kada rGpnica un pardod tas Ietak. Ar Sis reklamas palidzibu
ir japanak, lai visi pirktu tikai ST razotaja konfektes, kaut arT par lielaki cenu.
* TreSasaruna - saruna starp visu lomu attélotajiem. Sarunas mérkis - katrs stingri pieturas
pie lomas, bet galvenais uzdevums - panakt, lai visi Cetri bérni nopérk konfektes.
2. darba lapa (23. Ipp.) p )




Praktisks uzdevums - emociju kvadrats
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Lai spilgti un uzskatami atspogulotu dazadas emocijas, katrs skoléns tiek aicinats divas minates
pavadit emociju kvadrata. Emociju kvadrats tiek fiziski izveidots uz gridas - uzziméjot kvadratu
un sadalot to Cetras dalas. Katra kvadrata dala skoléens attélo citas emocijas, izmantojot mimiku,
kermena valodu, vardus.
¢ Pirmais stlris - Saubas par to,
vai pirkt preci, pakalpojumu.
¢ Otrais stlris - parlieciba, ka japérk.
* TreSais staris - zinkariba par produktu.
e Ceturtais stlris - stingra parlieciba,
ka produkts nav japérk.

Katram skolénam tiek nosaukts cits produkts,
pakalpojums:
* magiskas citronu konfektes,

Saubas par
to, vai pirkt

parlieciba,
ka japérk

T N stingra
¢ lidojosais paklajs, parlieciba,
* burvju Gdens, kas uzlabo atminu, zinkariba par HARROCHKES

’ produktu nav japérk

* burvju ndjina matematikas apguvei u. c.

Spéle ,,Kraj vienados!”

A|lB|C

Spélé var izmantot dotas kartis vai skoléni var veidot kartis individuali vai grupas. Spéles
komplekta ietilpst 16 (Cetri dalibnieki), 20 (pieci dalibnieki) vai 24 (seSi dalibnieki) kartis.
Spélé tiek izmantotas vardu grupas (Cetri vardi, frazes katra), kas biezi tiek izmantoti
reklamas un nes vienadu vai [Tdzigu nozimi:

fantastisks

burvigs

superigs

ekonomisks

Zéma cena

bankrota cena

vietéjais razotajs

razots Latvija

Latvijas produkts

Pérc no savéja!

kvalitativs

dross

parbaudits izturigs

Skoléni sasézas pa Cetri, saliek visas kartis (16 gab.) kopa un izdala katram cetras kartis ar
tekstu uz leju. Katrs spéles dalibnieks apskata kartis un izlemj, kuras gupas vardu, frazu
vinam ir visvairak, - tas grupas vardi, frazes art ir jakraj. Savu izvéli nedrikst pateikt skali. Tad
skoléni pulkstenraditaja virziena mainas ar kartim (ar tekstu uz leju), krajot Cetrus lidzigas
nozimes vardus, frazes. Abi spélétaji vienlaicigi pacel| karti, apskata tekstu un turpina spéli.
Spéles laika var maintt lemumu, kuras grupas vardus, frazes kraj. Kad lidzigas nozimes vardi
sakrati, dalibnieks liek roku galda vidd un sauc: ,Kvartets!”, un paréjie censas paspét uzlikt
roku tam virsa. P&dé&jais, kas uzliek roku, ir §1s spéles kartas zaudétajs un sanem soda punktu.
Spéles mérkis ir atpazit vardus, kas biezi tiek izmantoti reklamas, paplasinot vardu krajumu,
un péc spéles analizét, kadas asociacijas katrs vards rada, kad to izmanto, kadu precu grupu
reklama visbiezak katru no tiem izmanto. 3. darba lapa (24., 25. Ipp.) P

J
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Darba lapa ,,Reklamas analize” Al|B \

Papilduzdevums

Stradajiet paros vai grupas! lzveidojiet produktam ,,Magiskas citronu
konfektes” vél parliecinosaku reklamul! letveriet tos argumentus, kas
jums ir svarigi, lai jas preci pirktu.

Reklama ietveriet argumentus tiem:

e kam ir svariga produkta cena;

e kas cer uz brinumu;

e kas grib bit stiligi;

e kas ir azartiski un kam patik krat punktus, spélét spéles u. c.

............

4. darba lapa (26. Ipp.) p

|\ S/

N\

Projekts ,,Es pérku visu!” B I C

Skoleni tiek aicinati izteéloties, ka iegadajas pilnigi visu, kas tiek reklaméts. Bridi, kad vinus
sasniedz kads reklamas veéstijums, vini pieraksta, ka 3o lietu ir nopirkusi, piefikséjot art
iztéréto summu. Eksperiments var ilgt vienu vai vairakas dienas. Péc dalibas eksperimenta
skoléni izvérte, kuras no SIm lietam tieSam ir noderigas, kuras né; kuras pirktu, ja batu tada
iespéja, un kapéc, kuras nepirktu un kapéc; kuru produktu reklamu skoléni joprojam atceras
un kapéc?

lerosmei izlasiet Dzidras Rinkules-Zemzares poému ,,Gribulttis” vai noskatieties animacijas
filmu ,,Gribulttis” (www.youtube.com/watch?v=xDF9FG2xabw).

G J

Eksperiments ,,Pirkumu dienasgramata” B I C \

Skoléni noteikta laika perioda veido savu vai savu vecaku pirkumu dienasgramatu.

Pirkumu dienasgramatas Nr. 1 mérkis - registrét dalu pirkumu un pierakstit sajdtas, kas
parnéma pirkuma veiksanas bridi, un to, cik ilgi konkrétas sajutas saglabajas, ka ar1 kas
noteica, ietekmeéja pirkuma izvéli. Péc noteikta dienu skaita dienasgramata tiek parskatita
un tiek secinats, kadi pirkumi sagada prieku, cik ilgi, kas ietekmé& muasu [émumus u. c.

Pirkumu dienasgramatas Nr. 1 piemeérs:

Kadas sajitas
parnéma
nopérkot?

Apmierinatiba ar pirkumu
no 1lidz 10
(aizpilda nedé|u péc pirkuma)

Kas noteica ta
izveli?

Cik ilgi sajutas

Datums Pirkums saglabajas?

5. darba lapa (27. Ipp.) p
Pirkumu dienasgramatas Nr. 2 meérkis - analizét, vai reklama ietekmé |émumu iegadaties
preci, kads budzets tiek téréts reklamai, kas reklamé preci, ka art izvértét reklamas solijumu
atbilstibu 1stentbai.

Pirkumu dienasgramatas Nr. 2 piemérs:

Cik naudas, tavuprat,
razotajs tére reklamai? Kas Vai reklamas
reklamé so preci un kadus solfjums ir patiess?
reklamas kanalus izmanto?

Vai pirkumu ietekméja
reklama? Kada ir ST
produkta reklama?

Ka izvéléjies to

Pirkums pirkt?

6. darba lapa (28. lpp.) p

10
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Radosa rakstiSana uz pirkumu éekiem B | C

\.

Skoléni nedélas garuma kraj dazadus iepirkumu cekus (var iesaistit gimeni).
Uzdevums - izvéleties dazus no ¢ekiem (vai arm maintties ar klasesbiedriem) un radit stastu:

 ka tika nopelnita nauda $ai lietai, *“‘*“:“m@"“,_-?;w o
o R s Pely
* kapéc pirka So lietu, wet e W

¢ ka to izmantoja, o~ T - "",@ﬁ' =
* kas atgadijas cela uz veikalu, = W"w :i
¢ kadas sajltas izbaudija pérkot u. c. NS

Papilduzdevums - stradajot paros, veidot dialogu par ¢eku (pardevéjs, pircéjs; draugi; masa
un bralis u. c.).

J

Projekta darbs ,,Atver acis!” B I C

\.

Skoléni noteikta laika perioda apkopo ne mazak ka 20 reklamas (parfotografé, izgriez, savac
u. c.). Apkopotais materials kalpo par izpétes pamatu, lai veidotu grupas prezentaciju un
secinajumus, sniedzot atbildes uz Sadiem jautajumiem:

e Kuros kanalos (televizija, radio, pastkastite, internets, vide) bérni, jauniesi reklamas
redz visbiezak?

¢ Vai konkrétas reklamas uzruna bérnus, jauniesus vai pieaugusos? Kas par to liecina?

e Kuras tris reklamas uzruna visvairak, ir pamanamakas?

e Katiesisis reklamas censas parliecinat pirkt produktu vai pakalpojumu? Izrakstiet biezak
lietotos solljumus, vardus, ar kuriem tiek raksturotas preces. Atziméjiet, kuru metodi
izmanto reklamdevéjs: atkartosana, popularitate, spiediens, asociacijas, daliSanas sava
pieredzé, liptgi un skanigi.

Kadu padomu jas varat sniegt citiem pircéjiem (saviem vienaudziem), kas redz Sis reklamas
un nevar izlemt - pirkt vai nepirkt produktu?

N\

Eksperiments ,,Meli vai patiesiba”

Eksperiments - reklamu véstijumu (teksta, attéla) salidzindsSana ar produktu realitaté. Pirms
nodarbibas skolotajs sagatavo reklamu un reklaméto produktu, lai nodrosinatu iespéju klasé
salidzinat un parbaudit reklamas véstijuma atbilstibu realitatei. Pieméram, kads apgeérbs no
interneta veikala, produkts (atra uzkoda vai cits), rotallieta (idejas var gat ej.uz/sakumskolai).

Eksperimenta soli:

¢ Pirmais solis - kads ir reklamas solijums, ko sagaidam no S$1 produkta?

e QOtrais solis - kada ir realitate?

* TreSais solis - vai un ka reklamas solijums atskiras no realitates?

* Ceturtais solis - kapéc reklamas véstijums atskiras no realitates? Kada butu reklama, ja
ta atspogulotu realitati?

¢ Piektais solis - kadi bltu ieteikumi citiem pircéjiem? Kada bitu jisu atsauksme péc
produkta iegades? Uzrakstiet to! (Pirms 31 sola skolotajs parada interneta atsauksmiju
piemérus - rakstveida atsauksmes, pieméram, Lellu teatra apmeklétaju atsauksmes

www.facebook.com/pg/lelluteatris/reviews/ vai novértéjumu ballés, pieméram, viesu
nami www.booking.com.)

n
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ZINAS

https://ej.uz/zinas_Nr1, https://ej.uz/zinas_Nr2

Skolénu vecumposms

Pamatskola (B), vidusskola (C).

\
Galvena zina

Notikumu atspogulojumu - zinas - veido cilvéki, izvéloties: vai un ka stastit sabiedribai
par konkrétu notikumu; kada intonacija vestit zinu saturu; ka izskatas kadrs, fons, vizualais
materials un diktors; ko intervé, lai sniegtu daudzveidigaku informaciju; ka veido titrus;
kadas zinas tiek raiditas pirms un péc konkrétas zinas. Tas viss butiski ietekmé musu uztveri.
Musdienas ikviens var klat par zinu autoru - satot aculiecinieka video, daloties ar citu
veidotam zinam -, tapéc arvien svarigak ir spét atskirt maldinosas (viltus) zinas no istam. Pat
ja zina nav maldinosa, ta var sniegt nepilnigus faktus, atspogulot tikai viena cilvéka viedokli,
censties ietekmét skatttaju parliecibu, domas, izvéloties emocionalu fonu, tekstu u. c.

\
N
Pamatinformacija skolotajam

Kultdras ministrijas 2017. gada veiktais pétijums (https://ej.uz/KM_ petijums_medijpratiba)
apliecina, ka zinu lasisana ne tuvu nav popularakais laika pavadisanas veids interneta. Skatit
datu apkopojumu:

INTERNETA VEIKTO AKTIVITASU BIEZUMS: Tabuli attlotas athildes 'Katru dieny’ Tacu ir !Otl svarigi rosinat skolénu
Tpatsvars daZidds mérka grupds (%) .- - . . .
Baze: Vist respondentt, neskatit tabuda zinatkari par procesiem sabied-
vewrs | Driewms | 3| pavesviets rbad, mactt lidzdarboties, balstit
z savu izpratni un viedokli uz fak-
ole|z| 8 % ol o |3 |5 tiem, ne citu cilveku komentariem
vis | : i $:|3|5|&|5]3 . — . , .
1203 | 548 03 | 94| 782] a1 | 387 | 398 | 418 vai pavirsi lasitiem virsrakstiem

vai attéliem. Javers skolénu uz-
maniba, ka uzticamakais avots ir
pirmavots - likums, dokuments,
protokols, lTlgums u. c., tapéc, ja
vien iespé&jams, jameklé pirm-
avots (zinas biezi atsaucas uz
arvalstu avotiem - jaatrod tie un
jaizlasa, vai sniegta informacija
sakrit), jo tikai ta var atskirt vil-
tus zinas no patiesam.

skaties daidus VIDEO internetd

fzmanto internetu ZINU SOTISANAI | &

izmante SOCIALOS PORTALUS | 66

klausies MOZIKU interneta

sérfo internetd pavadi laiku interneta |
BEZ NOTEIKTA NOLOKA

spélé dazidas SPELES interneta

skaties FILMAS, SERIALUS internetd

meklé MACIBAM/SKOLAI NEPIECIESAMU

informdiciju interneta
mekid ATPOTAI/HOBIJIEM NEPIECIESAMU

informiiciju internetd
lasi INTERNETA ZINU PORTALUS

IETEIKUMI DARBAM, METOZU APRAKSTI, DARBA LAPAS }

12



Zinu sizetu analize
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B|C|

Skoléni noskatas sizetus https://ej.uz/zinas Nrl un https://ej.uz/zinas_Nr2 un analizé tos,
atbildot uz jautajumiem par abiem sizetiem: kads ir mérkis, titri, piefilm&umi, studijas
iekartojums, diktora apgérbs, kermena valoda, tonis, ietvertie emocionalie apgalvojumi,
argumenti, fakti u. c. Péc abu zinu sizetu analizes skoléni izvélas kadu notikumu sava skola
un izveido atskirigus zinu sizetus par to.

Papildu uzdevums - atrast lidzigus piemérus (viena notikuma dazads atspogulojums)
medijos un kritiski izvertét véstijumus. Lai sagatavotos uzdevumam, skoléniem var tikt dots
iesildoSais uzdevums - pastastit pasaku ,Tris sivéntini” no katra varona skatpunkta.

Praktisks uzdevums - B|C

zinu pastkartes veidosSana

\.

Pastkarte ,Kas notiek Latvija?”. Aktivitates mérkis ir rosinat skolénus iepazit dazadus zinu
portalus un mudinat iedzilinaties to satura. Skolotajs vai skoléni izvélas jebkurus piecus
burtus (vai vairak), un Sie burti nosaka, kadi zinu virsraksti jameklé - zinu virsrakstam jasakas
ar noteikto burtu. Skoléni var stradat grupas vai individuali, skolotajs var ieteikt, kura zinu
portala skoléni meklé zinas. Atrastie zinu virsraksti jaizraksta. Aktivitates galvena dala - no
atlasttajiem zinu virsrakstiem jaizveido stastijums ,ST diena Latvija”, iesaistot zinu virsrakstus
saistita teksta (papildus izmantojot tikai saikl|us, partikulas, mainot locijumus). P&c véstijuma
nolasisanas seko analize - vai izdevies atspogulot Sis dienas notikumus, vai izvélétas zinas
ir svarigas Latvijas, Eiropas un pasaules méroga, vai tu tas lasttu utt. Péc §T uzdevuma seko
otra uzdevuma dala - mérktiecigi atrast Sis dienas svarigakas zinas par Latvijas, Eiropas un
pasaules hozimigiem notikumiem. Kas nosaka zinas aktualitati? Vai zinas atspogulo realitati?
Vai ta cilveka dzive, kurs nelasa zinas, ir citada. Vai un ka apkartéjie notikumi valsti, Eiropa
ietekmé muasu dzivi? Vai tie notikumi, par kuriem raksta medijos, ir pasi svarigakie, ietekmé
masu katra dzivi? Kas un ka izvélas notikumus, par ko rakstit? Miniet konkrétus piemérus!
Papildus iesakam izmantot:

https://ej.uz/mediju_edienkarte

(audio fails piemérots pamatskolas vecako klasu un vidusskolas skoléniem).

BIC

Lai macttu atskirt svarigu informaciju no mazak svarigas, skoléni nedélas garuma veido divus
zinu TOP - svarigo zinu TOP un mazak svarigo zinu TOP. Péc TOP izveides seko analize un
parrunas - kas ir svarigas un kas mazak svarigas zinas? Kadam lasitajam katra zina ir domata,
ko ta vésta, vai ta ir aktuala, vietéjai sabiedribai bltiska, izklaidéjosa vai informativa, patiesa
vai sagrozita, uzrunajosa vai garlaiciga u. c.

Papildus iesakam izmantot:

www.pilnadoma.lv/encyclopedia/filma-par-sagrozitam-zinam/

13




Praktisks uzdevums ,,Zinu detektivs”

\.
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B|C|

Skoléeni izvelas kadu vinus intereséjosu notikumu (muzikas festivals, sports, dabas paradibas
u. ¢.) un apkopo dazados medijos pieejamo notikuma atspogulojumu - gan vizualu, gan
tekstualu. Lai strukturétu véstijumu analizi, no katra mediju véstijuma tiek izrakstiti spilgtakie
atslégas vardi vai atspogulojums, kas, izmantojot domu zirnekli, tiek shematiski atSifréts
(7. darba lapa).

Uzdevuma meérkis - salidzinat, ka atSkiras katrs véstijums; kadas emocijas tas raisa un
kapéc; kurs vestijums un kapéc tev ir saprotamas, Skiet ticamaks; kurs veéstijums tev liekas
interesantaks, spilgtaks un kapeéec? Saruna par zinu valodu, izmantotajiem Iidzekliem,
zurnalistu lomu, piesaistito ekspertu izvéli.

Papildus iesakam izmantot:
www.pilnadoma.lv/audience/tiri-fakti/
(video piemérots pamatskolas un vidusskolas skoléniem),

www.pilnadoma.lv/encyclopedia/zurnalistikas-pamatprincipi/
(video piemérots vidusskolas skoléniem lat/ru),
https://ej.uz/tiri_fakti

(video piemérots pamatskolas un vidusskolas skoléniem).
7. darba lapa (29. Ipp.) p

J

BIC

\.

Skoléeni sadalas tris grupas - vieni lasa tikai zinu virsrakstus noteikta portala, otri skatas
tikai portala publicetos foto, treSie lasa konkrétu zinu pilnu tekstu. Seko katras grupas
prezentacija - ko es Sodien uzzinaju, ieejot portala x? Péc visu grupu prezentacijam skoléni
diskuté par saviem mediju patérésanas paradumiem un to ietekmi uz notikumu izpratni,
zinasanam, viedokli.

Papildus iesakam izmantot:

www.pilnadoma.lv/audience/tiri-fakti/

(video piemérots pamatskolas un vidusskolas skoléniem).

J

33

\.

Skoléni rada improvizétu zinu studiju, grupas veidojot zinu sizetu: izvéloties notikumu, radot
tekstu, izvéloties filmésanas fonu, atributus, diktoru, pieaicinot ekspertus u. c. Skoléni tiek
iepazistinati arT ar biezak lietotajam manipulacijas tehnikam, kas tiek izmantotas zinu sizetu
veidoSana: parspilésana, visparinasana, noklusésana, detalu izcelSana, viedoklu uzdosana
par faktiem, ekspertu piesauksana, atkartosana.

Péc zinu sizetu noskatiSanas tie tiek analizéti, vértgjot tos péc pasu izvirzitiem kritérijiem -
aizraujosi, maldinosi, izzinosi u. c. Uzdevumu var sarezdit, katrai grupai dodot uzdevumu,
veidot divus sizetus - vienu zurnalista veidotu, otru - aculiecinieka video. Sads uzdevums
lauj salidzinat véstijumus, izvéléto fokusu, véstijuma emocionalitati u. c.

14
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Esi zinu redaktors! B I C \

Skoléeni grupas izvélas kadu zinu un atzimé taja vardus, ko var pateikt citadi, aizstat ar citu
vardu (ne mazak ka 5 vardus, katram piedavajot ne mazak ka 2 variantus).

Tad grupas samainas ar tekstiem un veido zinas tekstu, izvéloties vienu no piedavatajiem
vardu variantiem. Uzdevuma mérkis - paradit, ka tekstu, ta nokrasu, véstijjumu kopuma
maina konkrétu vardu izvéle.

Piemers:

8. darba lapa
Esi zinu redaktors!

Izvélies vienu no trim vardiem un veido savu zinu tekstu!
Ka tava izvéle maina zinu?

sasils
sakarsis
uzsils

lieldkaja dala valsts teritorijas
gandriz visa valstt
dala valsts teritorijas

Pirmdien gaiss lidz +25 gradiem péc Celsija, bet

austrumu pusé
Ludzas apkaimé
Zilup@, Ludza, Karsava, Vilaka un Dagda

temperatira sasniegs +27 gradus.

Latvijas Vides, geologijas un gijas centra
Drosu avotu sniegta
Zinu studijas riciba esosa

informacija liecina, ka pirmdien

nav gaidami
netiek planoti
noteikti nebiis

nokridni.

50 8. darba lapa (30. Ipp.) p

Sienas avize B | C

Sienas avizes veidoSana par notikumiem pasvaldiba, Latvija, pasaulé. Es zinu, ka... (fakts), un
uzzinaju to... (kur?). Sadi katrs dalas ar izlasTto, redz un salidzina, ko lasa citi, un paplasina
savas zinasanas par noderigiem, droSiem, dazadu veidu zinu resursiem. Noteikti jaatstaj
vieta komentariem, papildu jautajumiem, veidojot rakstveida diskusiju klasé.

J

Lai sagatavotos sienas avizes veidoSanai, var tikt organizéta rakstveida diskusija. Katrs
skoléns uz baltas papira lapas uzraksta zinu, ko pédéjo lasija, kas likas svariga. Un viena
teikuma pamato, kapéc izvélgjas So zinu. Tad skoléni mainas ar lapam, lasa zinas tekstu
un komentaru un turpina sarunu par 3o zinu. Mainisanas notiek ne mazak ka 5 reizes. Péc
uzdevuma veikSanas katrs sava lapa izlasa citu rakstito un komenté - kas parsteidza, kadi ir
citu mediju lietoSanas paradumi, par ko radas pardomas, jautajumi.
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LIETO INTERNETU GUDRI!

https://ej.uz/lieto_gudri

Skolénu vecumposms

Sakumskola (A), pamatskola (B).

Galvena zina

Internets pilda vairakas funkcijas, tostarp art izklaides (skolénu vidl popularakais interneta
lietoSanas meérkis), tacu vecaku un skolotaju galvenais uzdevums ir macit skoléniem internetu
izmantot zinasanu pilnveidei, uzdevumu veiksanai, problému risinadsanai.

Pamatinformacija skolotajam

lepazistot 2017. gada pétijuma ,,Bérnu un pusaudzu medijpratiba” rezultatus (https://ej.uz/
KM petijums_medijpratiba), redzam, ka skoléni pamata internetu izmanto izklaidei un sérfo
taja bez noteikta nollka. Tas rada situaciju, ka bridi, kad skoléniem jaatrod konkréta informacija
vai jarisina uzdevums (jaatrod kontakti, vilciena saraksts, biletes cena u. c.), prasmes nebut
nav izcilas. 2018. gada aprilt notika diagnostikas darbs 3. un 6. klasei par drosibu interneta un
medijpratibu (sikak ar rezultatiem varat iepazities https:/drossinternets.lv/Iv/posts/view/
diagnostikas-darbs). legUtie rezultati apliecina, ka skolénu prasmes nav pietiekamas, tapéc
macibu procesa jaieklauj uzdevumi, kas pilnveido skolénu prasmes efektivi lietot internetu
savu meérku sasniegsSanai.

IETEIKUMI DARBAM, METOZU APRAKSTI, DARBA LAPAS }
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Noderigu resursu saraksts Al|B

Veidojiet klasé noderigu interneta resursu sarakstu plakata forma. Katrs skoléns var ierakstit,
ko noderigu atradis interneta, pievienot saiti, Tsu anotaciju, galveno - kas patika un kapéc
iesaka citiem. Noteikti atstajiet vietu, kur paréjie var ierakstit savus komentarus péc resursa
apskates. Ka variants - ménesrt reizi skoléni iepazistina ar vienu izvéléto resursu, prezenté
to, atbild uz jautajumiem. Lai strukturétu skolénu prezentaciju, var lGgt atbildét uz sadiem
jautajumiem: KA atrast $o resursu? KO es iemacos, uzzinu, ar to stradajot? KAM to iesaku?
KADAS situacijas, uzdevumus tas palidz risinat? AR KO tas ir labaks par paréjiem?

Idejas ierosmei: https://drossinternets.lv/lv/info/noderigi-resursi.

G J/

AlB

Viens skoléns nak klases priek$a un sanem uzdevumu - stastit stastu, turpinot teikumu ,Sodien
esinterneta...”. Ikviens no klausttajiem sauc savstarpéji nesaistitus vardus (pa vienam, nakamo
vardu sauc tikai tad, kad ieprieksé€jais jau ieklauts stastijuma), kas stastitajam uzreiz jaietver
sava stastljuma. Uzdevums izvérsas jautrs, un ta galvena doma - salidzinat So stastijumu ar
realitati: cik biezi sads haoss un bezmérkiga sérfoSana art vérojama, lietojot internetu. Var
pasniegt balvu interesantaka stasta stastniekam. Uzdevumu var ierobezot laika, pieméram,
stasta garums ir viena minte.

\ J/

Interneta lietoSanas dienasgramata A | B

Katrs skoléns noteiktu laika posmu tiek IGgts rakstTt savu interneta lietoSanas dienasgramatu,
aizpildot $adu vai l1dzigu tabulu:

Ja $o laiku es nepavaditu
internetj, es...
+ —

9. darba lapa (31. Ipp.) p

\ J/

Eksperiments - ar un bez interneta B \

Skoléns izvélas kadu skola uzdotu uzdevumu un apzinati izpilda to, izmantojot dazadus re-
sursus: tikai macibu gramatu; macibu gramatu un bibliotéka atrodamos resursus; macibu
gramatu, bibliotéka atrodamos resursus un eksperta viedokli (zvanot vai rakstot e-pastu);
macibu gramatu, bibliotéka atrodamos resursus, eksperta viedokli (zvanot vai rakstot e-pastu)
un interneta resursus. Péc eksperimenta veiksanas tiek salidzinati un analizéti rezultati.

\. J/

Sacensiba ,,Kurs pirmais?” A

Klasi sadala grupas, katrai no grupam ir pieejams internets. Skolotaja iepriekS sagatavojusi
uzdevumus. Pieméram, atrodiet, kuras pilsétas ir zinatkares centri ,Zinoo”; cik km Iidz
tuvakajam kinoteatrim u. c. (jautajumi javeido regionam atbilstosi un skolénam saprotami,
nozimigi). Katra grupa izlozé tris l1dz piecus jautajumus un meklé uz tiem atbildes,
dokumentéjot vietnes, kur mekléja un ieguva informaciju. Uzvar komanda, kura pirma atrod
pareizas atbildes. Uzdevumam seko diskusija klasé - ka informacija tika mekléta, laika patérins,
precizitate. Nosléguma katrs skoléns izvélas vienu no izskanéjusam idejam, padomiem, ko
vérté ka noderigu, Iidz §im nezinatu, un pasniedz tai savu smaidinu / + zimi / ordeni.

Pavaditais Vietne Vertejums - ko ieguvu,

Datums . A e
laiks uzzinaju, sapratu, izjutu
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Darba lapa ,,Tava daliba stunda”, B I c \

pasvertéjums

Stuzdevuma laika skoléniizprot savu uzvedibu macibu stundas J
laika. Skoléniem tiek IGgts novértét sevi katra no punktiem. R
1. Veiksmigu dalibu stunda nodrosina: 1 Vol ot stuns nocroi:
a) ierasties laicigi; D e
b) izvéléties piemérotu vietu; e
c) izslegt elektroierices; i —
d) viss ieprieké minétais. st et o et o messi sagstavofcs s tam
3. Aktiva lidzdaliba stunda ir daudz vairak neka fiziski atrasties klases
2. Aktiva lidzdaltba stunda nozimé: o sotasoionpms s, elustinctos, st o s
a) taistt Sovu, telot klaunu un smidinat klasi; >2mm
b) sagatavoties stundas tematam un runat tad, kad | e
jaizsaka savas domas vai jalidz pamatot citu viedokli; “;’“
c) atri meklét informaciju interneta, jo neesi sagatavojies O o ek o e v o o e
pirms tam. 5. s s
3. Aktiva ldzdaliba stunda ir daudz vairak neka fiziski
atrasties klases telpa. Ko ta ietver? Srmmmmmmm— .

a) sagatavoties pirms stundas, ieklaustties citos,
pierakstit no jauna uzzinato, definét tematus talakai izpétei;
b) uzmanigi klaustties, ko saka citi un péc stundas pasmieties par tiem, kas izteikusi ko
nepareizu;
c) pieklajigi atbildét, ja tev ko jauta, bet vairak ari stunda nepiedalities.

4. Tu neesi sagatavojies stundai, tapéc daudz ko nesaproti. Tu:
a) partrauc stundu, lai arT tas kavé paréjos, un l0dz paskaidrot, sakot, ka nebija laika
izlastt pasam;
b) tu pieraksti dzirdéto un péc stundas noskaidro nezinamo;
¢) tu vienkarsi neklausies, par ko klasesbiedri runa, jo tev ir vienalga.

5. Aktiva daliba stunda |auj tev:
a) nopelntt labu atzimi;
b) sasaistit jauno ar iepriekS zindmo, paplasinat zindSanas un paust savu pasaules
redzéjumu, uzzinat citu domas;
c) beidzot paradit sevi, jo ir kas véro un klausas.

10. darba lapa (32. lpp.) p

B|C|

lzvérté savu uzmanibas noturibu stundas laika:

1. Pirms stundas sagatavo baltu lapu.

2. Katru reizi, kad stundas laika |auj savam domam aizslidét (pieméram, ieej interneta),
atzime to lapa.

3. Analizé - cik reizu nespéji noturét uzmanibu, kas radija So situaciju un ka nakamreiz
veiksmigak noturét uzmanibu.

4. Parrunajiet uzmanibas noturésanas jautajumu klasé, uzklausiet viens otra ieteikumus,
izvirziet sasniedzamu mérki nakamai stundai - péc iespé€jas mazak |laut sev but ar
domam citur jeb sérfot interneta.

5. Apbalvojiet tos, kam izdevas vislabak!

11. darba lapa (33. Ipp.) p
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Aptauja ,,Tavs spogulis”

Tavs spogulis

1. Atzimé darbibas, ko tu veic pirms stundas!
O Atpasos.
O Skrienu, jo ka vienmér kavéju.

QO Atri sagatavojos, jo majas nebija laika.

QO Pildu iepriek3gjas stundas majas darbu.

2. Atzimé darbibas, ko tu veic stundas laika!
O Uzdodu jautajumus.
O Parbaudu socialos tiklus.
QO Plapaju ar solabiedru.
O Parlasu pagajusas stundas pierakstus.
QO Pildu nakamas stundas majas darbus.
QO Pierakstu jauno vielu, pardomas, lietas, ko vélos noskaidrot sikak.
O Domaju par ar skolu nesaistitam lietam.
O Fokuséju uzmanibu uz stunda notiekoso.
QO leklausos citu uzdotos jautajumos, izteiktaja viedokl.

3. Atzimé darbibas, ko tu veic péc stundas!

QO Sstarpbridi uzreiz izpildu uzdoto un aizmirstu par stundas tematu lidz
nakamai stundai.

O Uzrakstu idejas, jautajumus, kas radas stundas laika.
O Uzrakstu un dalos ar savam domam par stundas tematu socialajos tiklos.

O Defingju un ierosinu ideju ndkamai stundai, talakai izpétei, pirms tam
noskaidrojot citu skolénu domas.

4. Klasé stundas laika tu biji:

QO Skoléns, kurs séz talakaja starT un parsvara skatas ara pa logu vai séz
mobilaja telefona.

QO Skoléns, kurs runa visvairak par visiem un par visu péc kartas.
QO skoléns, kurs ir sagatavojies dalibai stunda un aktivi piedalas procesa.
O Neviens no iepriekSminéta.

5. Es macos

Aktivitates meérkis - palidzét skolénam saskatit savu atbildibu izglitibas procesa, apzinaties
izglitibas mérki, pasvaditi macities. Péc aptaujas veikSanas svariga ir saruna klasé.

3 12. darba lapa (34. Ipp.) p

B|C|
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Vérojums - ka tehnologijas balsta B | C

macibu procesu, uzdevuma veiksanu,
problémas risinasanu?

ST matrica lauj noteikt skoléna digitalas lietpratibas limeni. Skoléns lietpratéjs izmanto
digitalas tehnologijas zinasanu konstruésanai un rada jaunus digitalos risingdjumus/produktus
autentiskiem lietotajiem. Piemérs: skoléns veic aptauju. Pirms jautdjumu izveides tiek
veikta pieejamas informacijas analize - lldzigas aptaujas, jau izpétitais, kadu datu trakst, ka
iegltie dati tiks izmantoti, ko mainis konkrétaja situacija. Aptaujas izveidei tiek izmantoti
interneta pieejamie aptauju riki; lai sanemtu konsultaciju, e-pasta formata tiek uzrunats kads
jomas eksperts; popularizésanai tiek izmantoti socialie tikli; dati tiek apstradati, izmantojot
piemérotu programmu; dati prezentéSanai tiek sagatavoti viegli uztverama formata
(piemeéram, infografika); ar datiem tiek iepazistinatas ieinteresétas organizacijas, sanemta
atgriezeniska saite; veidota publikacija regionalai presei; noradits, ko aptauja lauj secinat,
kadi ir ieteikumi situacijas uzlabosanai, talakai izpétei u. c.

Neliecina par o * Skoléns neapzinas digitalo tehnologiju iespé&jas un neizmanto digitalas
lietpratibu tehnologijas uzdevuma veik$ana, problémas risinadsana.

* Skoléns lieto digitalas tehnologijas uzdevuma veikSana, problémas risinasana.
lesacéjs 1 | » Tacu digitalo tehnologiju lietoSana nenotiek pasvaditi.
« Sis pasas zinasanas skoléns var iegit, arT neizmantojot digitalas tehnologijas.

* Skoléns lieto digitalas tehnologijas macibu situacijas.
* Digitalo tehnologiju lietoSana norit pasvaditi, ta atbalsta zinasanu

Lietotajs 2 konstruésanu.
» Ta¢u skoléns nerada jaunus digitalos risindjumus/produktus autentiskiem
lietotajiem.
¢ Skoléns lieto digitalas tehnologijas macibu situacijas vai parnes jaunos
kontekstos.
Lietpratéjs 3 | » Digitalo tehnolodiju lietoSana ir nepiecieSsama zinasanu konstruésanai.
» Skoléns rada jaunus digitalos risindjumus/produktus autentiskiem
lietotajiem.

Svarigi piedavat skoléenam uzdevumus, kur digitalas tehnologijas netiek izmantotas tikai ka
r1ks, ko var aizstat ar citu informacijas kanalu, iegUstot identisku rezultatu, bet gan mérktiecigi
attistit digitalas lietpratibas komponentus.

Uzdevumu piemeéri: macibu ekskursijas planosana, organizésana, piedzivota dokumentésana
un atspogulojums; jaunieSu viedok|u izzinaSana par kadu no pasvaldibas ierosinajumiem;
ieskats jaunieSu iespéjas pilséta u. c.
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. _ .
Algoritmu veidosana B

Lai izprastu, ka tehnologijas jégpilni izmantojamas macibu procesa, skoléni veido algoritmu,
secigi pierakstot darbibas, ka parbaudit, vai digitalas tehnologijas konkréta uzdevuma
veikSanu padaris efektivaku vai ne.

Piemeérs:
Izmantoju Neizmantoju
digitalas digitalas

tehnologijas tehnologijas

Izveido algoritmu darbibam, lai noskaidrotu, vai uzdevuma veiksanai ir jaizmanto digitalas
tehnologijas! Analizé uzdevuma izpildi ar digitalo tehnologiju atbalstu un bez ta! Kada ir
tava atbilde?

lespéjamie uzdevumi - janoskaidro konkréetas klkas cepsanas recepte, janoskaidro vilcienu
kustibas saraksts, japasuta aviobilete, janoskaidro tris ekspertu viedokl|i par konkrétu
eksperimentu u. c.

13. darba lapa (35. Ipp.) p )
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1. darba lapa
Analizée reklamu!

1. Kas ir reklamas autors? Ko vélas panakt ar Sis reklamas palidzibu, kads ir
reklamas meérkis?

2. Kads ir reklamas véstijums?

3. Ka tiek panakta skatitaju uzmaniba reklamai?

4. Vai iespéjamas dazadas reklama ietverta véstijuma interpretacijas?

5. Kas par konfektém nav pateikts Saja reklama, kapeéec?

6. Kas pelna (iegust kaut ko) no Sis reklamas?

22



2. darba lapa
Lomu spéle

T
Bérns, kurs notic Bérns, kurS mudina
reklamai un vélas ~ izvertét reklama teikto

konfektes tilt pirkt. un parbaudit faktus.
| Bérns, kurs vélas klut
Bérns, kuram garso par izgudrotaju
jebkuras konfektes un tic, ka konfektes
un kurs grib pirkt var bit magiskas,
ar1 citronu konfektes. stasta par dazadam
| brinumainam lietam.
Aktieris, kurs téloja Cilvéks, kurs rakstija

zinatnieku reklama. reklamas tekstu.

.....................................................................................................................................................

Cilveks, kurs razo
citronu konfektes un
kuram tas japardod.

Rezisors, kurs
izdomaja reklamu.



3.1. darba lapa
Kraj vienados!

BRINISKIGS  FANTASTISKS = BURVIGS
SUPERIGS LETS  EKONOMISKS

fE

< < 0 <

= Z xz s

TTRTT X W |

N O Z O |

< |
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3.2. darba lapa
Kraj vienados!

O
VIETEJAIS ~  RAZOTS  LATVIJAS
RAZOTAJS = LATVIJA PRODUKTS

PERC NO _— <

S AVEJA KVALITATIVS  DROSS
v
|I: 7] i
= O
< =
11 - |
o N
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4. darba lapa
Analizée reklamu!

Kas tiek reklameéets?

Uzraksti tris lietas, ko stasta, lai parliecinatu pirkt sis konfektes!

Uzraksti, kam tu tici Saja reklama un kam ne!

Atbildes pamato! Ja iespéjams, uzraksti, kur un ka tas var parbaudit!

Ticu, jo...

Neticu, jo...
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Datums

Pirkums

Kas noteica ta izveli?

Kadas sajutas
parnéma nopérkot?

Cik ilgi sajutas
saglabajas?

Apmierinatiba
ar pirkumu
no 1Iidz 10

(aizpilda nedélu

péc pirkuma)
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Pirkums

leraksti pédéjos
tris sev nozimigos
pirkumus (ne

partikas preces).

Ka izvéelejies to pirkt?

Vai pirkumu ietekméja
reklama? Kada ir St
produkta reklama?

Cik naudas, tavuprat,
razotajs térée reklamai?
Kas reklameé so preci
un kadus reklamas
kanalus izmanto?

Vai reklamas
solfjums ir
patiess?
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7. darba lapa
Viena zina, dazadi véstijumi
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8. darba lapa
Esi zinu redaktors!

lzvélies vienu no trim vardiem un veido savu zinu tekstul!
Ka tava izvéle maina zinu?

lielakaja dala valsts teritorijas sasils
Pirmdien | gandriz visa valstt gaiss | sakarsis | [[dz +25 gradiem péc Celsija, bet
dala valsts teritorijas uzsils

austrumu puseé
Ludzas apkaimeé temperatlra sasniegs +27 gradus.
Zilup@, Ludza, Karsava, Vilaka un Dagda

Latvijas Vides, geologijas un meteorologijas centra
Drosu avotu sniegta informacija liecina, ka pirmdien
Zinu studijas riciba esosa

nav gaidami
netiek planoti | nokrisni.
noteikti nebis
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Interneta lietoSanas dienasgramata

9. darba lapa

Datums

Pavaditais laiks

Vietne

veértéjums - ko ieguvu,
uzzinaju, sapratu, izjutu

Ja So laiku es nepavaditu
interneta, es...
+ -
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10. darba lapa
Es stunda

Atzimé, tavuprat, pareizo atbildi!

1. Veiksmigu dalibu stunda nodrosina:
a) ierasties laicigi;
b) izveéléties piemérotu vietu;
c) izslegt elektroierices;
d) viss ieprieks minétais.

2. Aktiva lidzdaliba stunda nozimeé:
a) taisit sovu, télot klaunu un smidinat klasi;

b) sagatavoties stundas tematam un runat tad, kad jaizsaka savas
domas vai jaludz pamatot citu viedokli;

c) atri meklét informaciju interneta, jo neesi sagatavojies pirms tam.

3. Aktiva lidzdaliba stunda ir daudz vairak neka fiziski atrasties klases
telpa. Ko ta ietver?

a) sagatavoties pirms stundas, ieklausities citos, pierakstit no jauna
uzzinato, definét tematus talakai izpétei;

b) uzmanigi klaustties, ko saka citi un péc stundas pasmieties par
tiem, kas izteikusi ko nepareizu;

c) pieklajigi atbildeét, ja tev ko jauta, bet vairak ari stunda
nepiedalities;

4. Tu neesi sagatavojies stundai, tapéc daudz ko nesaproti. Tu:

a) partrauc stundu, lai arT tas kave paréjos, un lddz paskaidrot, sakot,
ka nebija laika izlasit pasam;

b) tu pieraksti dzirdéto un péc stundas noskaidro nezinamo;
c) tu vienkarsi neklausies, par ko klasesbiedri rung, jo tev ir vienalga.

5. Aktiva daliba stunda lauj tev:
a) nopelntt labu atzimi;

b) sasaistit jauno ar ieprieks zinamo, paplasinat zinasanas un paust
savu pasaules redzéjumu, uzzinat citu domas;

c) beidzot paradit sevi, jo ir kas véro un klausas.
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11. darba lapa
Ker uzmanibu!

lzveérté savu uzmanibas noturibu stundas laika!
Pirms stundas sagatavo baltu lapu vai izmanto So pulksteni.

Katru reizi, kad stundas laika |auj savam domam aizslidét (pieméram, iegj
interneta), atzimé to lapa.

Analizé - cik reizu nespéji noturét uzmanibu, kas radija So situaciju un ka
nakamreiz veiksmigak noturét uzmanibu.
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12. darba lapa
Tavs spogulis

1. Atzime darbibas, ko tu veic pirms stundas!
O Atpusos.
QO skrienu, jo ka vienmér kavéju.
(O Atri sagatavojos, jo majas nebija laika.

O Pildu iepriek$gjas stundas majas darbu.

2. Atzimeé darbibas, ko tu veic stundas laika!
(O Uzdodu jautajumus.
(O Parbaudu socialos tiklus.
QO Plapaju ar solabiedru.
O Parlasu pagajusas stundas pierakstus.
O Pildu nakamas stundas majas darbus.
O Pierakstu jauno vielu, pardomas, lietas, ko vélos noskaidrot sikak.
(O Domaju par ar skolu nesaistitam lietam.
(O Fokuséju uzmanibu uz stunda notiekoso.

O leklausos citu uzdotos jautajumos, izteiktaja viedokilr.

3. Atzimeé darbibas, ko tu veic péc stundas!

(O Starpbridi uzreiz izpildu uzdoto un aizmirstu par stundas tematu Iidz
nakamai stundai.

(O Uzrakstu idejas, jautajumus, kas radas stundas laika.
(O Uzrakstu un dalos ar savam domam par stundas tematu socialajos tiklos.

O Defingju un ierosinu ideju nakamai stundai, talakai izpétei, pirms tam
noskaidrojot citu skolénu domas.

4. Klasé stundas laika tu biji:

(O Skoléns, kurs séz talakaja starT un parsvara skatas ara pa logu vai séz
mobilaja telefona.

(O Skoléns, kur$ runa visvairak par visiem un par visu péc kartas.
O Skoléns, kurs ir sagatavojies dalibai stunda un aktivi piedalas procesa.
O Neviens no iepriekSminéta.

5. Es macos
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13. darba lapa
Algoritmu veidoSana

Izveido darbibu algoritmu.

Mérkis: noskaidrot, vai Sis darbibas veikSanai ir efektivi izmantot digitalas
tehnologijas.

Paraugs:

Izvélies kadu uzdevumu un analizé, vai digitalas tehnologijas palidz ta
veikSana! Sadali savu darbibu uzdevuma risinasana solos un analizé katru
no tiem!

Izmantoju Neizmantoju
digitalas digitalas
tehnologijas tehnologijas
\/ Y
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